
Éditorial 

Chaque semestre, la Lettre de DMSP décrit la vie du centre. Ce semestre 
encore, les communications et publications sont nombreuses, faisant état 
de l’activité importante du centre de recherche entre janvier et juin 2009. 
Ce numéro 44 retrace les ouvrages et articles publiés, les communications, 
les cahiers de recherche, et les nominations pour le premier semestre 
2009. En particulier, durant cette période, quatre thèses ont été soutenues 
par : Imen Ben Yahia, Raphaëlle Butori, Thierry Delecolle et Virginie Sil-
houette-Dercourt. Nous tenons ici à les féliciter ! 
En outre, ce numéro 44 est assez spécial, puisqu’il est le dernier d’une 
longue lignée. En effet le centre de DMSP est remplacé par le Groupe de 
Formation par la recherche (GFR) « Marketing & Stratégie ». 
En attendant le prochain semestre et une nouvelle lettre, l’équipe de ré-
daction vous souhaite une bonne lecture ! 

 
 

Les thèses soutenues 

IMEN  BEN YAHIA 
 

a soutenu sa thèse le 27 Janvier 2009 à l'Université Paris-Dauphine : 
 

L'influence des bénéfices perçus des communautés virtuelles de support 
initiées par les entreprises sur les comportements de réachat  

et de recommandation 
 
Directeur de thèse : 
Denis GUIOT, Professeur à l'Université Paris-Dauphine 
 
Mots clés :  
Communauté, communauté virtuelle, sentiment communautaire, béné-
fices perçus, ethnographie.  
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Résumé : 
L’objectif de ce travail doctoral est de tester et 
d’expliquer l’influence des bénéfices que les membres 
perçoivent dans les communautés virtuelles de support 
initiées par les entreprises sur les intentions d'acheter et 
de recommander leurs produits. Une étude ethnogra-
phique a d’abord été menée et a complété les 
enseignements tirés de la revue de littérature. Ensuite, 
une collecte de données quantitative a été menée sur 
des communautés virtuelles des éditeurs des logiciels. A 
l’issue des résultats de la recherche, nous avons principa-
lement démontré que les bénéfices perçus par les 
membres favorisent leurs intentions de réachat et de 
recommandation des produits de l’entreprise sous ré-
serve que cette dernière participe activement dans les 
activités de sa communauté. Par ailleurs, les résultats 
empiriques ont montré que cette influence positive 
s’opère aussi à travers le sentiment communautaire du 
membre. 

 
 

RAPHAËLLE BUTORI 

 

a soutenu sa thèse le 29 Juin 2009 à l'Université 
Paris-Dauphine : 

 
La recherche de traitement de faveur par le con-

sommateur  
  

Directeur de thèse : 
Christian Pinson, Directeur de recherche à 
l’Université Paris-Dauphine 
 
Mots clés : Traitement de faveur, équité, discrimi-
nation, marketing relationnel, échelle de mesure 
 
Résumé :  
Certains consommateurs bénéficient parfois de traite-
ments de faveur, c’est-à-dire qu’on leur accorde des 
avantages que d’autres n’ont pas. Bien que fréquem-
ment utilisé par les entreprises, le traitement de faveur 
est une pratique controversée. Il peut en effet induire un 
sentiment d’injustice, voire l’impression d’être négligé 
chez les personnes qui n’en bénéficient pas. Il peut aussi 
enchanter les consommateurs comme les gêner, cer-
taines personnes n’appréciant pas d’être ouvertement 
favorisées par rapport aux autres ou bien de se sentir 
redevables. Enfin, le traitement de faveur peut enclen-
cher une escalade des attentes qui a un impact négatif 
sur la satisfaction.  
Etant donné la diversité des traitements de faveur qui 
peuvent être accordés dans un contexte de consomma-
tion ainsi que la variabilité interindividuelle à laquelle ils 
donnent lieu, il est primordial, pour en cerner tous les 
enjeux, d’adopter conjointement une approche indivi-
duelle et opérationnelle du traitement de faveur.  

Deux études qualitatives et sept études quantitatives ont 
permis de : 1) dresser une typologie du traitement de 
faveur et identifier ses dimensions déterminantes, 2) 
construire une échelle de mesure permettant d’identifier 
les consommateurs les plus enclins et les moins enclins à 
rechercher un traitement de faveur, 3) dresser le profil 
psychologique de ces consommateurs, 4) savoir quels 
types de traitements de faveur accorder à quels consom-
mateurs, et 5) étudier la dimension culturelle de la 
recherche de traitement de faveur. 
 
 

THIERRY DELECOLLE  
 

a soutenu sa thèse le 26 Janvier 2009 à l'Université 
Paris-Dauphine : 

 
Le comportement de consommation professionnelle 
du dirigeant de très petite entreprise : approche par 

la relation client et les déterminants individuels 
 

Directeurs de thèse : 
Pierre VOLLE, Professeur à l'Université Paris-
Dauphine 
 
Mots clés : marketing business to business, marke-
ting relationnel, très petite entreprise, 
comportement de consommation, orientation per-
sonnelle / professionnelle, valeurs 
 
Résumé :  
Les très petites entreprises méritent une attention parti-
culière compte tenu de leur nombre, de leur contribution 
au produit intérieur brut français et de leur statut de 
client professionnel pour un grand nombre de fournis-
seurs. Le caractère central du dirigeant de très petite 
entreprise est à l'origine d'une confusion entre la très 
petite entreprise et l'individu qui la dirige. Cette re-
cherche développe une compréhension approfondie du 
comportement de consommation du dirigeant sous le 
double angle de la relation client / fournisseur d'une part 
et des déterminants individuels à son comportement 
d'autre part. Le concept d'orientation personnelle / pro-
fessionnelle du dirigeant de très petite entreprise est 
défini et une échelle de mesure est proposée. Un cadre 
conceptuel dérivé de l'éthique individuelle est mobilisé 
pour établir la validité de cette échelle dans le contexte 
des dirigeants de salon de coiffure. 
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VIRGINIE SILHOUETTE-DERCOURT  

 
a soutenu sa thèse le 12 Juin 2009 à l'Université Pa-
ris-Dauphine : 

 
Reculturation par la consommation et construction  
identitaire des groupes ethnoculturels minoritaires - 
cas de la jeune  femme et des produits cosmétiques 

 
Directeurs de thèse : 
Denis Darpy, Professeur à l'Université Paris-Dauphine 
 
Mots clés :  
Comportement du consommateur, consommation 
identitaire, jeune adulte, ethnoculturel minoritaire, 
reculturation, consommation reculturante, identité, 
nostalgie culturelle, sémiotique, marketing ethnique, 
cosmétiques. 
 
Résumé :  
Au moyen d’une enquête ethnographique et d’entretiens 
phénoménologiques auprès de jeunes femmes françaises 
issues de groupes ethnoculturels minoritaires, nous met-
tons en évidence le rôle de la consommation de 
cosmétiques dans leur processus de construction identi-
taire. Le développement du carré sémiotique de 
localisation spatiale (d’ici/de là-bas) permet de décrire les 
arbitrages réalisés entre culture d’origine et culture 
d’accueil tout au long des étapes de cette construction.  
De cette description émerge un nouveau concept théo-
rique, emprunté à l’ethnologie : la consommation 
reculturante. Celle-ci désigne la quête identitaire de ces 
jeunes femmes : consommer « comme au pays » (ou 
comme elles imaginent qu’on y consomme) pour nourrir 
cette « partie  de soi », pour se retrouver et se ressourcer.  
Cette consommation apparaît au moment de 
l’adolescence et est réactivée lors des crises de vie. Nous 
montrons cependant que cette consommation se dis-
tingue de la consommation nostalgique. Elle concerne un 
passé non directement vécu et transmis via la mémoire 
collective. Dans le quotidien de ces jeunes femmes, il 
existe des moments dans l’année où cette consommation 
se manifeste de façon plus intense.  
Ainsi, la consommation de cosmétiques de ces jeunes 
femmes françaises issues de groupes ethnoculturels mino-
ritaires comporte des dimensions identitaires, notamment 
liées aux rapports complexes entretenus avec le pays ou la 
culture d’origine. 
 

 

Pré-soutenances de thèse 

Belkis Ernez a pré-soutenu sa thèse le 17 février 
2009 à l’Université Paris Dauphine : 
  

Poids de la valeur de la relation et de ses change-
ments dans une relation de fidélité entre un client 

industriel et son  fournisseur 
 

Directeurs de thèse : 
Bernard Pras, Professeur à l'Université Paris-
Dauphine 
Cécile Bozzo, Maître de Conférences à l’Université 
d’Aix-Marseille 
 
 
Ziad Malas a pré-soutenu sa thèse le 12 Mai 2009 à 
l’Université Paris Dauphine : 
 

Le rapport à l’avenir, déterminant des  
choix patrimoniaux des personnes âgées 

 
Directeur de thèse : 
Denis Guiot, Professeur à l'Université Paris-Dauphine 

 
 
Béatrice Parguel a pré-soutenu sa thèse le 25 Mai 
2009 à l’Université Paris Dauphine : 
  
L’influence de la communication promotionnelle sur 

le capital de la marque :  
le cas de la communication promotionnelle  

en prospectus en grande consommation 
 
Directeur de thèse : 
Pierre Desmet, Professeur à l'Université Paris-
Dauphine 
 

Ouvrages et chapitres 

Babeau O., et Ohana P.G. (2009). Les échecs du con-
sultant : les comprendre et les éviter, Paris, ESKA. 

Bourgeon D., Debenedetti S. et Gombault A. (2009), 
Introduction, Marketing de l'Art et de la Culture: 
spectacles vivants, patrimoine et industries cultu-
relles, coord. Dominique Bourgeon-Renault, Dunod, 
1-6. 
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Debenedetti S. (2009), Notices: Indépendants, Indus-
tries culturelles, Majors, Marketing de l’offre/de la 
demande, Marketing direct, Marketing viral, 
Marques, Musique, Packaging, L’AlphaBEM des in-
dustries créatives, coord. A.Gombault, F.Livat-
Pécheux et F.Durrieu, BEM-Bordeaux Ecole de Mana-
gement. 

Debenedetti S. (2009), Le marketing des industries 
culturelles: films, livres et disques, Marketing de l'Art 
et de la Culture: spectacles vivants, patrimoine et 
industries culturelles, coord. D.Bourgeon-Renault, 
Dunod, 211-244. 

Debenedetti S. et Gombault A. (2009), Le marketing 
stratégique des organisations artistiques et cultu-
relles, Marketing de l'Art et de la Culture: spectacles 
vivants, patrimoine et industries culturelles, coord. 
Dominique Bourgeon-Renault, Dunod, 33-67. 

Michaud C. et Thoenig J.-C. (2009), L'organisation et 
ses langages : Interpréter pour agir, Laval, Presses 
universitaires de Laval.  

Thoenig J.C. et Waldman C. (2009), Empresas que 
Marcam. Sucesso nos Negocios e Insercao Societal, 
Bookman, Porto Alegre.  

 

Publications 

Benmoyal-Bouzaglo S. et Moschis G.P. (2009), The 
effects of Family Structure and socialization influ-
ences on compulsive consumption: A Life Course 
Study in France, International Journal of Consumer 
Studies, Vol. 33, N°1, 49-57.  

Debenedetti S., Caro F. et Krebs A. (2009), I'd rather 
play than look at statues: The Experiences of Children 
with Art Works and Interactive Devices at an Art Ex-
hibition, International Journal of Arts Management, 
Vol.11, N° 3, 46-58. 

Huault I. et Rainelli H. (2009), Market shaping as an 
answer to ambiguities. The case of credit derivatives, 
Organization Studies, Vol. 30, N°5, 549-575. 

Huault I. et Leca B. (2009), Pouvoir. Une analyse par 
les institutions, Revue Française de Gestion, Vol. 35, 
N°193, 133-149. 

Thoenig J.C., Le Loup G., De Assis A., Costa-Couto 
M.H., Fleury S., Camargo Jr S. et Larouzé B. (2009), A 
Public Policy Approach to Local Models of HIV/AIDS 
Control in Brazil, American Journal of Public Health, 
Vol. 99, N°6, 1108-1115. 

 

Communications 

Azar S. et Darpy D. (2009), Rethinking Brand Femi-
nine Dimension: Brand Femininity or Brand 
Femininities?, 38th Conference of European Market-

ing Academy, Nantes, France, 26 – 29th May.  

Azar S. et Darpy D. (2009), Brand Masculinity or 

Brand Masculinities? Toward a new Brand-Typology, 
The 5th Thought Leaders International Conference on 

Brand Management, Athena, Greece, 6 – 7th April. 

Ben Amor I. (2009), Effet de la Communication des 
Prix Complexes sur l’Équité Perçue du Prix : Cas de la 
Séquentialité de la Communication du Prix Total,  
Actes de la 3ème Conférence Etudiante de Recherche 
en Gestion, Montréal, Canada, 3-4 Avril. 

Benoit-Moreau F., Larceneux F. et Parguel B. (2009), 
Le "greenwashing" publicitaire est-il efficace? Une 
analyse de l'élaboration négative des éléments 
d'exécution, Actes du 25ème Congrès International de 
l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

Bensadoun-Medioni  S. (2009), Attitudes des con-
sommateurs envers l'interactivité: une analyse 
exploratoire appliquée à la télévision, Actes du 25ème 
Congrès International de l’AFM, Londres, UK, 14-15 
Mai. 

Benmoyal-Bouzaglo S. et Zouari S. (2009), Explora-
tion du lien entre religion et comportement de 
shopping en France, Conférence Internationale sur «  
Immigration, consumption and markets », Université 
de Lille 2, Lille, France, 18-19 Mai.  

Benmoyal-Bouzaglo S. et Guiot D. (2009), Les pro-
duits à destination des adolescents : Consommation 
symbolique des marques ou consommation symbo-
lique des produits ?, Actes du 8ème Congrès 
International des Tendances du Marketing, ESCP-EAP, 
Paris, France, 16-17 janvier.  
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Blanc A. et Huault I. (2009), Travail discursif des Ma-
jors pour la reproduction de l’ordre institutionnel dans 
l’industrie musicale, Actes du 18ème Congrès Interna-
tional de l’AIMS, Grenoble, France, 2-5 Juin.  

Butori R. (2009), Quels traitements de faveur accorder 
à quels consommateurs? Une analyse conjointe appli-
quée au secteur de l'hôtellerie, Actes du 25ème Congrès 
International de l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

Butori R. (2009), For a better use of special treatment: 
Proposition for a measurement scale, 38ème Congrès 
de l’EMAC, Nantes, France, 26-29 Mai. 

Caro F. et Larceneux F. (2009), When contemporary 
art invites itself at the institutions of classical art: a 
qualitative research on the effects on audiences, In-
ternational Conference on Arts and Cultural 
management, Dallas, USA, June 30 – July 3. 

Cartier M. et Liarte S. (2009), Stratégie de localisation 
temporelle vis-à-vis des concurrents : agglomération 
vs. Différenciation, Actes du 18ème Congrès Internatio-
nal de l’AIMS, Grenoble, France, 2-5 Juin.  

Chedotal C. (2009), L’utilisation de la culpabilité en 
collecte de fonds : une étude exploratoire des réac-
tions des récepteurs, 8ème Congrès International des 
Tendances du Marketing, ESCP-EAP, Paris, France, 16-
17 janvier. 

Debenedetti S. et Laurichesse H. (2009), Influence de 
la critique et du marketing sur la performance com-
merciale du film en salle et rôle modérateur de 
l’identité artistique. Le cas du film français en France, 
10ème Conférence de l'Association Internationale de 
Management des Arts et de la Culture, Dallas, USA, 28 
Juin-02 Juillet. 

Guillard V. (2009), Identifier les consommateurs qui 
ont une tendance chronique à garder des objets : un 
enjeu de taille pour les professionnels du don, Actes 
du 25ème Congrès International de l’AFM, Londres, UK, 
14-15 Mai.  

Guillard V. et Delacroix E. (2009), Les superstitions du 
consommateur: définition, mesure et impact sur le 
comportement d'achat, Actes du 25ème Congrès Inter-
national de l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

Guiot D., Mathur A., Barak B., Lee K. et Zhang Y. 
(2009), Consumer Fashion Innovativeness Across Cul-
tures: A Test of Scale Reliability and Measurement 
Invariance, Association for Consumer Research Asia-
Pacific Conference Proceedings, New Dehli, Inde, 2-4 
Janvier 

Huault I. et Perret V. (2009), Extension du domaine de 
la stratégie. Plaidoyer pour un agenda de recherche 
critique, Actes du 18ème Congrès International de 
l’AIMS, Grenoble, France, 2-5 Juin. 

Larceneux F. et Evrard Y. (2009), Exploring the effect 
of between third parties consensus, International Con-
ference on Arts and Cultural management, Dallas, 
USA, June 30 – July 3. 

Malas Z. (2009), 150 ans après l'Origine des espèces 
de Darwin, que peut apporter la théorie de l'évolution 
au marketing?, Actes du 25ème Congrès International 
de l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

Malas Z. et Guiot D. (2009), Comprendre la structure 
du portefeuille de l’épargnant âgé : le rôle du rapport 
à l’avenir, Actes du 25ème Congrès International de 
l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai.  

Malas Z., Azar S. et Ben Amor I. (2009), Does immigra-
tion change immigrant’s relationship toward 
materialism and money? Exploring the case of  Arab 
immigrants in France, Conférence Internationale sur  
“Immigration, Consumption And Markets”, Université 
de Lille 2, Lille, France, 18-19 Mai. 

Massieu-Ardelet C. (2009), L'impact du nom de 
l'odeur sur son appréciation par les consommateurs : 
une étude par les évocations, Actes du 25ème Congrès 
International de l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

Monnot E. (2009), Comprendre les motivations des 
clients à suivre une formation, Actes du 25ème Congrès 
International de l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

Monnot E., Reniou R. et Volle P. (2009), L'identifica-
tion du client à l'entreprise: une étude des 
conséquences relationnelles dans le secteur non mar-
chand, Actes du 25ème Congrès International de l’AFM, 
Londres, UK, 14-15 Mai.  

Mouakhar-Klouz D. et Darpy D. (2009), Le cadeau à 
soi expliqué par l'orientation régulatrice,  Actes du 
25ème Congrès International de l’AFM, Londres, UK, 14-
15 Mai. 

Nabec L. et Renaudin V. (2009), Enseigne et porte-
feuille de MDD : une étude exploratoire des 
caractéristiques des acheteurs, Actes du 25ème Congrès 
International de l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 
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Parguel B., Benoit-Moreau F. et Larceneux F. (2009), 
Le consommateur face à l'éco communication : une 
synthèse des recherches, Journée AFM-AACC Marke-
ting Services sur le thème « L’Eco-Communication. Une 
nouvelle énergie motrice pour les entreprises ? », Paris, 
France, 28 avril.  

Parguel B., Sabri O. et Mimouni-Chaabane A. (2009), 
L’influence relative des éléments d’exécution d’un 
prospectus, 3ème Forum du Géomarketing, IAE Gus-
tave Eiffel, Université Paris XII, Paris, France, 24 mars.  

Pez V. (2009), La justice perçue comme condition 
d’efficacité des programmes de fidélité : une double 
étude qualitative et quantitative,  Actes du 8ème Con-
grès International des Tendances du Marketing, ESCP-
EAP, Paris, France, 16-17 janvier. 

Reniou F. (2009), Marketing participatif: comment 
remercier les consommateurs pour leur contribution?, 
Actes du 25ème Congrès International de l’AFM, 
Londres, UK, 14-15 Mai. 

Stamboli C. et Guiot D. (2009), Nostalgic consump-
tion: The case of Turkish immigrants in France, 
Conférence Internationale sur « Immigration, Con-
sumption and Markets », Université de Lille 2, Lille, 
France, Mai 18-19. 

Stamboli, C. et Hadj Hmida M. (2009), Looking For 
Home in the Store Shelf: Impact of Nostalgia on the 
Immigrant Consumption Choices, Conférence interna-
tionale sur « Immigration, Consumption and 
Markets », Université de Lille 2, Lille, France, Mai 18-
19. 

Stamboli, C. et Ozcaglar-Toulouse N. (2009), I Think I 
am Nostalgic: When Nostalgia Constructs Immigrants' 
Identity, Consumer Culture Theory conference, Ann 
Arbor, Michigan, USA, 12-14 Juin. 

Zoghaib A. et Goudey A. (2009), Le rejet de la mu-
sique de marque: et si les agences de communication 
avaient tort?, Actes du 25ème Congrès International de 
l’AFM, Londres, UK, 14-15 Mai. 

  

Cahiers de recherche 

Azar S. et Darpy D. (2009), Moving Beyond Binary 
Oppositions: Toward an Understanding of Brand Sex-
ual Associations, Cahier n°398 (Juin).  

Azar S. et Darpy D. (2009), New Perspectives for 
Brand Categorization Process: The Case of Brand-Sex, 
Cahier n°399 (Juin).  

Benoit-Moreau F., Larceneux F. et Parguel B. (2009), 
Le greenwashing publicitaire est-il efficace ? Une ana-
lyse de l’élaboration négative des éléments 
d’exécution, Cahier n°387 (Mai).  

Bensadoun-Medioni S. (2009), Attitude des consom-
mateurs envers l’interactivité : une analyse 
exploratoire appliquée à la télévision, Cahier n°388 
(Mai).  

Butori R. (2009), Quels traitements de faveur accorder 
à quels consommateurs ? Une analyse conjointe ap-
pliquée au secteur de l’hôtellerie, Cahier n°389 (Mai).  

Butori R. (2009), For a better use of special treatment: 
Proposition for a measurement scale, Cahier n°400 
(Juin).  

Chedotal C. (2009), L’utilisation de la culpabilité en 
collecte de fonds : une étude exploratoire des réac-
tions des récepteurs », Cahier n°383 (Janvier).  

Delacroix E. et Guillard V. (2009), Les superstitions du 
consommateur : Définition, mesure et impact sur le 
comportement d’achat, Cahier n°390 (Mai).  

Delecolle T. (2009), Very Small Businesses as Business 
Customers: a Qualitative Study of their Relationship 
Expectations and Behaviours, Cahier n°384 (Février).  

Guillard V. (2009), Identifier les consommateurs qui 
ont une tendance chronique à tout garder: Un enjeu 
de taille pour les professionnels du don, Cahier n°391 
(Mai).  

Malas Z. Et Guiot D. (2009), Comprendre la structure 
du portefeuille de l’épargnant âgé : le rôle du rapport 
à l’avenir, Cahier n°392 (Mai).  

Malas Z. (2009), 150 ans après L'Origine des espèces 
de Darwin, que peut apporter la théorie de l’évolution 
au marketing ?, Cahier n°393 (Mai).  

Massieu-Ardelet C. (2009),  L’impact du nom de 
l’odeur sur son appréciation par les consommateurs. 
Une étude par les évocations, Cahier n°386 (Mai).  

Monnot E. (2009), Comprendre les motivations des 
clients à suivre une formation, Cahier n°394 (Mai). 
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Professeurs invités  

 
Ont été invités durant le premier semestre 2009 les 
professeurs :  
- Carl OBERMILLER, Professeur de l’University of 

Seattle (USA), Mars 2009  
- André SPICER, Professeur de l’University of War-

wick (Angleterre), Avril 2009  
- Mats ALVESSON, Professeur de Lund University, 

(Suède), Avril 2009  
- Naveen DONTHU, Professeur de Georgia State Uni-

versity (USA), Avril 2009  
- Eric ARNOULD, Professeur de l’University of Wyo-

ming (USA), Mai 2009 
- Aradhna KRISHNA, Professeur de l’University of 

Michigan (USA), Mai 2009  
- Priya RAGHUBIR, Professeur de Berkeley University 

(USA), Juin 2009 
 
 

Carnet Rose 
Mariages 

Le 9 Mai 2009, 
Fanny Reniou & Brice Tetterel 

 
Le 20 Juin 2009, 

Raphaëlle Butori & Pierre Morin 
 

Naissance 
Le 25 mai 2009, 

Est né Léopold, fils d’Eva Delacroix 
 
 
 
 
 

Monnot E., Reniou F. et Volle P. (2009),  
L’identification du client à l’entreprise : une étude des 
conséquences relationnelles dans le secteur non mar-
chand, Cahier n°395 (Mai).  

Mouakhar-Klouz D. et Darpy D. (2009),  Le cadeau à 
soi expliqué par l’orientation régulatrice, Cahier n°396 
(Mai).  

Reniou F. (2009), Marketing participatif : comment 
remercier les consommateurs pour leur contribu-
tion ?, Cahier n°397 (Mai). 

Stamboli C. et Ozcaglar-Toulouse N. (2009),  I think I 
am nostalgic: When nostalgia constructs immigrants’ 
identity, Cahier n°385 (Avril).  

 

Nominations 

Promotion CEFAG 2009 :  
Chahira Mehouachi, Hélène Peton et Virginie Pez ont 
été sélectionnée pour participer au programme du 
CEFAG 2009 (Centre Européen de Formation Appro-
fondie à la Gestion) proposé par la FNEGE (Fondation 
Nationale pour l’Enseignement de la Gestion des En-
treprises). 
 

Séjours à l’étranger 

Valérie Guillard, doctorante au centre de recherche 
DRM-DMSP, a été accueillie à l’Université Catholique 
de Louvain durant les mois de février et mars 2009 par 
l'équipe du professeur Luk Warlop. 

Fabrice Larceneux a été professeur invité à la Cass 
Business School de Londres de juin à septembre 2009. 

Eliza Monnot, doctorante au centre de recherche 
DRM-DMSP, a été accueillie à la Cass Business School 
de Londres par le Professeur Vince-Wayne Mitchell 
durant les mois de février et mars 

Célina Stambouli, doctorante au centre de recherche 
DRM-DMSP, a été accueillie en avril 2009 comme pro-
fesseur invité pour le cours « Les Fondements du 
Marketing » à l’Université de Wuhan en Chine. 

 

 


